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Raspored seminara

Četvrtak, 26. ožujka

8.30 - 10.15 Osnove strateškog managementa

Razumijevanje kako definirani dugoročni cilj tvrtke utječe na organizaciju i

potreban plan aktivnosti poslovanja

10.15 - 10.25 Pauza za kavu

10.25 - 12.00 Osnove marketinga

Politka proizvoda i asortimana

Politika distribucije proizvoda

Politika upravljanja cijenama

Promocijski alati

12.00 - 12.30 Pauza za ručak

12.30 - 14.00 Proizvod kao instrument poslovnog marketinga

Asortiman, kvaliteta (tržišna svojstva proizvoda)

Pakiranje, ambalaža, cijena (tržišna svojstva proizvoda)

14.00 - 14.15 Pauza za kavu

14.15 - 16.00 Generiranje i selekcioniranje ideje proizvoda

Poslovna analiza i testiranje koncepcije

Petak, 27. ožujka 

8.30 - 10.15 Koncept i proces marketinškog planiranja

Što je to marketinško planiranje i alati planiranja

10.15 - 10.25 Pauza za kavu

10.25 - 12.00 Analiza stanja

Matrica snaga, slabosti, prilika i prijetnji

Analiza vanjske okoline

12.00 - 12.30 Pauza za ručak

12.30 - 14.00 Osnove gerilskog marketinga

Jednostavni i povoljni alati marketinga primjenjivi za male i srednje

poduzetnike

14.00 - 14.15 Pauza za kavu

14.15 - 16.00 Izrada marketinškog plana
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